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Valores 

de Partida

44% PIB

21.429

4,3

137 mil M€

47 mil M€

2,80 M€

Ponto de Partida e Metas

Objetivos

+ Exportações

+ Exportadores

+ Mercadosi

+ IDEii

+ IDPEiii

+ Valor Acres. iv

Metas 2027

50% PIB

23.000

4,5

+4%/ ano

+4,5%/ ano

+2% / ano

Metas 2030

53% PIB

25.000

4,7

+4%/ ano

+4,5%/ ano

+2% / ano

Notas:
▪ Os objetivos serão acompanhados anualmente e revistos sempre que se justificar;

▪ Os  valores  de partida dos indicadores “+ Exportadores”, “+ Mercados”  e “+ Valor Acrescentado” referem-se a 

2018, enquanto os restantes a dezembro 2019;

▪ Indicador “+ Mercados” (i) = “Número médio de Mercados por Empresa”;

▪ Indicador “+ IDE” (ii) = “Stock de IDE (Sem SPE)”;

▪ Indicador “+ IDPE” (iii) = “Stock de IDPE (Sem SPE)”;

▪ Indicador “+ IDPE” (iv) = “Valor Médio Exportado por Empresa” 

Metas 2023

44% PIB

21.500

4,3

137 mil M€

47 Mil M€

+0% / ano
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Comércio Internacional do Setor Vitivinícola

Balança Comercial (mil euros)

Número de Mercados de Destino
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COORDENAÇÃO

INTERSETORIAL

COORDENAÇÃO

INTERSETORIAL

PROGRAMA 
INTERNACIONALIZAR  
(Dimensão Económica da 

Política Externa)

COOPERAÇÃO

Novo Conceito Estratégico da 
Cooperação (IFIs, setor privado, pós-

Cotonou)

DIÁSPORA

Programa Nacional de Apoio ao 
Investimento da Diáspora

MIGRAÇÕES

Pacto das Migrações (mobilidade 
laboral, empreendedorismo de 

imigrantes e comunidades 
estrangeiras)

CULTURA

Plano de Ação Cultural Externa

CPLP

CPLP como espaço económico; 
Mobilidade; Cooperação Empresarial

COMÉRCIO E INVESTIMENTO

Politica Comercial; Promoção 
Externa; Promoção Investimento; 

Desenvolvimento Recursos

PROGRAMAS DA ÁREA GOVERNATIVA DOS NEGÓCIOS ESTRANGEIROS COM IMPACTO ECONÓMICO

REDE EXTERNA (Missões Diplomáticas, Postos Consulares e Delegações da AICEP)

+

TRANSIÇÃO DIGITAL (Portais / E-commerce)

Enquadramento
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FinanciamentoBusiness and

Market

Intelligence

Formação e 

Qualificação de 

Recursos 

Humanos

FinanciamentoBusiness and

Market

Intelligence

+ Exportações

+ Exportadores

+ IDE

+ IDPE

+ Mercados

+ Valor

Acrescentado 

Desenvolvimento Estratégico

Informação

Qualificação do 

Território

Apoio no acesso 

aos mercados

Apoio ao 

investimento em 

Portugal

Comércio Internacional e IDPE

Investimento em Portugal

Desenvolvimento da Marca Portugal

Política Comercial e Custos de Contexto

A B1 C

B2

D1

D2

E

F

Objetivos Gerais

Recursos

Recursos

Humanos/Físicos
RedeCapital
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Medidas a Executar

EXEMPLO DE MEDIDAS

PROGRAMA 
INTERNACIONALIZAR 

43 MEDIDAS

Eixo E – Marca Portugal (2)

E.2. – Promoção Marca “Portugal”

Eixo C – Financiamento (5)

C.1 – Produtos Cobertura de Risco

C.4 – Instrumentos Fiscais

Eixo A – Intelligence (3)

A.2 – Redes Externas Colaborativas

A.3 - Ferramenta de Intelligence
Competitiva

Eixo B – Qualificação (10)

B.3 e B.5 – Competências Digitais e 
Negócios Internacionais

B.5 – Reconversão de RH

Eixo D – Apoio (16)

D.6 – Política de Clusters

D.10 e D.11 – Programa “Mais 
Mercados” e Comercio Eletrónico

Eixo F – Politica Comercial (7)

F.1 e F.2 - Acordos Bilaterais de 
Natureza Técnica e Económica
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